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AD NET ZER®

REPID 2023 yilinda, Reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin 8 giiclii dernegi, Reklam
Verenler Dernegi (RVD), Reklamcilar Dernegi (RD), interaktif Reklamcilik

Dernegi (IAB), Mobil Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Agikhava
Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Ulusal Radyo Yayincilari Dernegi (URYAD), iletisim Danismanlig
Sirketleri Dernegi (IDA), Tiirkiye Arastirmacilar Dernegi (TUAD) ve {iyelerinin katilimi ile
kapsayici bir yapida kurulmustur.

Turkiye’de, kiiresel standartlara uygun Sorumlu Reklamcilik Ekosistemini olusturmak,
blylmenin saglikli ve organize sekilde sirdurilmesini saglamak, gelisen trendler,
uygulamalar ve teknolojiler 1giginda ihtiyaglarini tespit etmek, sivil toplum kuruluslari, kamu
kurumu niteligindeki meslek kuruluglari ve kamu otoriteleri ile igbirligi yaparak ¢6zim
Uretmek, reklam ve pazarlama sektoriinde faaliyet gosteren gercek ve tlizel kisiler
arasindaki iletisim birlikteligine ve bilgi paylasimina katki saglamak, marka gtivenligi, reklam
ve pazarlama alaninda sahteciligin dnlenmesine iligkin faaliyetlerde bulunmak amaciyla
calismalarina baglamistir.

Kapsayicl, esitlik¢i ve gesitliligi destekleyen uygulamalari tesvik etmenin yani sira 6lgiim ve
arastirma metodlarina ait standartlarin belirlenmesini saglamak, veri Ureterek ulusal ve
uluslararasi arenada bilgi paylasimini kolaylastirmak, sektordeki kurumlari gi¢lendirmek
gibi dnemli sorumluluklar {istlenen REPID’in dncelikli konulari arasinda; tim mecra
olgUimlerinin tek ¢ati altinda toplanmasi, cross-media 6l¢imda, strdurdlebilirlik, reklamda
toplumsal cinsiyet esitligi, erisilebilirlik, Uretken yapay zeka ve etik degerler mutabakatinin
glinUmize uyarlanmasi ve ayrica “Reklamin Tirkiye Ekonomisine Katkisi” gibi makro
dizeydeki sektor arastirmalarini gerceklestirmek yer almaktadir.

REPID, pazarlama ve iletisim sektériiniin, iklim krizi ile miicadele etmesi icin stirdiiriilebilirlik
cercevesinde oncelikle sektoriin karbon emisyonuna katkisini azaltmak ve 2030-2050
vizyonlari gercevesinde de sifirlamak amaci ile kiiresel bir girisim olan AD Net Zero Tirkiye
birimini 2024 yilinda kurmustur. https://www.repid.org.tr/yurutme-kurullari

REPID Stirdiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve Ad Net Zero Tiirkiye

Sektorimiz, ilk ginlinden bu yana pek ¢ok alanda ve toplumsal konuda 6ncultk etmis,
iletisim icin yeni yollar ve yontemler yaratmis; “ikna ve etkinin” en buyuk gliclerden biri
olarak kabul gérmesini saglamistir. Kamuoyunu sekillendirme ve tiiketici davranislarini
yonlendirme glicline sahip sektérimduzun, Uzerine diisen toplumsal sorumlulugu yerine
getirmesi, iklim krizi ile ilgili farkindalik ve bilinirlik yaratma amaciyla acilen gerekli adimlari
atmasi icin su an tam zamanidir.

Bu, sektorimize samimi ¢agrimizdir:

iklim kriziyle miicadelede ddnistiirlicii bir etki yaratmak icin, hemen simdi, hep birlikte
harekete gecelim! Daha 6nce reklamda toplumsal cinsiyet esitligi konusundaki basarimiz
gibi, gdzle gorilur bir basariigin, sektoérel olarak adim atalim. Zira reklam bizim bah¢emiz...
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Gecgen bir yil boyunca yiiriittiglimiiz calisma ve hazirliklar ile, REPID olarak, reklam ve
pazarlama iletisimi endUstrisinde Olgilebilir ve aksiyon alinabilir kiiresel bir hareketin
parcasi oluyoruz: Ad Net Zero catisi altinda Tirkiye birimi olarak, sektériimtizde 2030 ve
2050 vizyonlariyla net sifir karbon emisyonuna ulasmayi hedefliyoruz. Bunun igin, siz
degerli sektor liderlerimizin destegi kritik &neme sahip! Sizleri bu degisimin 6ncisi olmaya
davet ediyoruz.

5 Alandaki Eylem Plani

REPID, reklam ve pazarlama iletisimi sektdriiniin iirettigi karbon emisyonunun bugiinkii
durumunun tespit edilmesi, 2030 yilinda yariya indirilmesi ve 2050 yilinda da net sifir karbon
emisyonu hedeflemeye rehberlik eder. REPID, Ad Net Zero ile endiistriyi 5 ana bliimde ele
alir:

EYLEM 1: Sirketin Kendi Operasyonlarindan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 2: Reklam Uretiminden Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;

EYLEM 3 Medya Planlama ve Satin Almadan Kaynaklanan Emisyonlari Azaltma;
EYLEM 4: Odiiller ve Etkinliklerden Kaynaklanan Reklam Emisyonlarini Azaltma
EYLEM 5: Davranis Degisikligini Desteklemek igin Reklamin Gilicliinden Yararlanma.

Elinizdeki bu rehberler biitiinii, Ad Net Zero’nun TUrkiye’de uygulanabilmesini
kolaylastirmak, net sifira giden bir donlisimu reklam sektorinde desteklemek amaci ile,
gerektikce giincellenmek {izere, REPID Siirdiiriilebilirlik Yiiriitme Kurulu ve alt calisma
kurullarinda sektor profesyonelleri ve uzmanlarin calismalari ile global ve yerel envanter
arastirilip, gelistirilerek hazirlanmistir.

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkive.org

Reklam ve Pazarlama Iletigimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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IMZACILAR ICIN
BASLANGIC
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Reklam ve Pazarlama Iletigimi Dernegi (REPID)
Ad Net Zero Imzacilari igin Baslangic Rehberi

Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi (REPID) olarak, sektdriimiizii uctan uca karbon sifir
hedeflerine ulastirmak ve kiresel dizeydeki donisime 6nculik etmek amaciyla
kurdugumuz Ad Net Zero Turkiye’yi, 20 lider imzacinin katiimiyla 6 Mayis 2025’te fiilen
baslattik; girisim, sektoriin tim paydaslarinin imza ve katilimina agiktir.

Ad Net Zero Tiirkiye Birimi, Ad Net Zero Global ve Europe temsilcili§inde olup, REPID
Surdurdlebilirlik YUritme Kurulu catisi altinda ¢calismaktadir. Kurul, imzacilar ve sektorel
paydaslara isik tutmak amaci ile her baslik altinda birer rehber hazirlamig olup, bu biyuk
déniisiimde rehberlik etme gérevini tistlenmistir. Bu ilk bdlim, “Imzacilar icin baslangic
rehberi” olarak hazirlanmis, yola cikis icin gerekli yonergeleri bir araya getirmeyi
hedeflemistir.

Kurul olarak, sektorimuzdeki tim paydaslarin, reklam verenlerden, medya ve yapim
sirketlerinden 6dl térenlerine ve yesil aklama, yesil beyanlara kadar sirdurdilebilirlik
ilkelerinin uluslararasi standartlarda yerellestirilmesi icin calismaktadir. Kurul, temel
eylemlere yonelik alt gruplardan olusmaktadir ve imzacilarin katilimi ile gelismektedir.

REPID olarak bu doniistim icin rehberlik ve yénlendirme gérevimizi yerine getiriyor;
uygulamalarin hayata gecirilmesinde sorumlulugun tim sektor profesyonellerinde oldugunu
vurguluyoruz. REPID, siirdiiriilebilirlik vizyonu ¢ercevesinde sektdriimiiziin kolektif
dondstiminl desteklemek Uzere teknik bilgi, kaynak ve egitim destegi sunmaya devam
edecektir.

Bu rehber REPID Siirdiiriilebilirlik Yiirtitme Kurulu tarafindan, Ad Net Zero kiiresel deneyim,
bilgi ve tecrlbelerini temel alarak, Tirkiye gerceklerine uyarlanmasi ile sektor
profesyonelleri onclliglinde, surdirllebilirlik ilkelerini benimsemek isteyen tim paydaslar
icin hazirlanmistir. Her is 6zelinde bir uzman destegi alarak ilerlemeleri tavsiye
edilmektedir.

Detayli bilgi icin: www.repid.org.tr; www.adnetzeroturkive.org

Reklam ve Pazarlama iletisimi Dernegi (REPID)

repid@repid.org.tr
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IMZACI “TOOLKIT"i

Bu toolkit, Ad Net Zero Tiirkiye (ANZ TR) imzacilarinin sorumluluklarini daha iyi anlamasi, ilk
adimlarini planlamasi ve yil igindeki ilerlemeyi kolaylikla takip etmesi igin hazirlanmistir.
REPID Siirdiiriilebilirlik Yiirtitme Kurulu tarafindan yénlendirilir.

1. SOZLESMEYI iMZALADINIZ, PEKi SIMDi?

e Sirketicinden bir ANZ TR Elgisi atayin.
e Reklam ve pazarlama faaliyetlerini ANZ’nin 5 temel eylem alani tizerinden inceleyin:
O Kurum ici operasyonlar
O Prodiiksiyon
O Medya planlama & yayin
O Etkinlik & 6dil organizasyonlari
O Mesajicerigi & kampanya kurgusu
e Bu alanlarda karbon emisyonlarinin nerelerde olustugunu belirleyin.

2. PLANLAMA & YAPILANDIRMA

e Yillik Eylem Plani hazirlayin

O “Olg, azalt, dengele” adimlarini kapsamalidir.
e ANZ TR’nin tim uygulama basliklarina gore faaliyetlerinizi gozden gegirin.
e ilk yil sonuna kadar:

O Enaz2alanda 6lglim baslatin.

O En az1alanda azaltma planinizi belirlemis olun.

O Enaz1alanda dengeleme icin planlamaya baslayin.

3. OLGUM & ARAGLAR

e Prodlksiyon: AdGreen

e Dijital medya: IAB Tirkive , LEAF / OpenGHG
e TUm medya: GMSF (Global Media Sustainability Framework)
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4, ILERLEME CIZELGESI:

1-2 AY: El¢i atanmasi, mevcut durum analizi

3-4 AY: Eylem plani olusturma, partner bilgilendirmesi

5-8 AY: Olciim baslangici, i¢ iletisim

9-11 AY: Dengeleme (Telafi/Offset) plani, paydas geri bildirimleri
11-12 AY: REPID/ANZ TR'ye raporlama

12 AY: Yeni hedef belirleme

5. DESTEK ARACLARI VE KAYNAKLAR:

REPID Ad Net Zero Rehberleri
\d Net Zero Tiirki

Ad Net Zero Global
IAB Tiirkive Strdiri

6. KULLANIM VE GORUNURLUK:

e Proud Supporter logosunun kurumsal imza ve sunumlarda kullanilmasi tesvik edilir.
e Reklam ve pazarlama iletisiminde ANZ TR referansi verilmesi desteklenmektedir.
REPID ile onaylatilmasi gereklidir.

7. SIK SORULAN SORULAR

e SSS dosyasi icin tiklayin.

8. ORNEK EYLEM PLANI

e 90 glnlik eylem plani Onerisiicin tiklayin.
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90 GUNLUK EYLEM PLANI ONERISi

Neden 90 gilin?

e Ceyrek dongusline oturur.
e Hizli kazanim saglar.
e Sonunda “yeni standart” sure¢ olarak kalicilasir.

Ne yapalim?

1)

2)

4)

5)

6)

7)

Olclimii sabitleyin: Tiim yerel/global kampanyalarda GMSF v1.2’yi referans
alin. Ajans ve yayinci sozlesmelerine metodoloji ve veri dlizeyi beklentilerini
ekleyin.
Greenwashing kontrolii: Ulke bazli bir “Cevresel iddia Kontrol Listesi”
uygulayin (yasam donglsu kapsami, sinirlamalar, zorunlu uyarilar,
tesvik/uygunluk detaylari, bagimsiz dogrulama). Hukuk & pazarlama ortak
onayi olmadan yayin yok.
Programatikte atigi kesin: MFA ve dUsik kaliteli envanter i¢in negatif listeler,
allow list ve SSP kisitlari uygulayin; tedarik yolunu kisaltin. Her
optimizasyonun emisyon etkisini aylik raporlayin.
Platform seffafligi: Ad Net Zero ile isbirliginde olan girketlerin 6lgiim ve
raporlamalari ile kampanya emisyonlarini izleyin; platformlardan API/rapor
paylasimi talep edin.
iklim dezenformasyonu marka giivenligi: (Brand Safety) Satin alma kurallarina
aclk kriter ekleyin; dogrulama partnerleriyle (6lglim/baglamsal sinyaller)
“iklim dezenformasyonu” tanimini uyumlayin.
Kreatif & kategori risk yonetimi: Fransa’daki ultra-hizli moda gibi kategori
bazli yasaklara kargl 6n-tarama siireci; Ulke-basi kirmizi bayrak listesi
olusturun.
Aylik Kontrol Listesi yapin:

a) gCO,e/impression ve gCO,e/erisim

b) Duslik-karbon envanter payi (%)

c) MFA payi (%) ve atik- “waste” trendi

¢) Greenwashing vaka sayisi (X hedefi)

d) iklim dezenformasyonundan “Brand Safety” arinma (X hedefi)
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Nasil yapalim?

1) Programatik/Dijital (open web)

Olc: GMSF v1.2 metrikleri (CO,e/imp, MFA payi).

Temizle: SPO, allow list, MFA negatif liste, frekans tavani.

Dogrula: Green-claims checklist + hukuk onayi; iklim dezenformasyonu kurali (brand
safety) aktif.

2) Sosyal & Video Platformlari

Olg: Platform karbon raporlari + GMSF’e eslestirme.

Temizle: Bitrate/¢6zUnirlik optimizasyonu, kisa sireli yaraticilar, gereksiz yeniden
hedeflemeyi azaltma.

Dogrula: “Tasarruf/tesvik” iceren iddialara agiklama notu ve dogrulama linki.

3) Arama (Search)

Ol¢: Bos tiklama/tekil kelime atigi (SQR), gCO,e/kazang metrigi.

Temizle: Negatif anahtar kelime setleri, cografi/cihaz zamanlama, diislik degerli
sorgulari kapatma.

Dogrula: Landing sayfada ¢evresel iddialar i¢in kanit ve kapsam notu.

4)TV/CTV/OTT

Olg: GRP bazli erisim + tahmini emisyon (GMSF).

Temizle: Fazla frekansi kis, diistk etkili daypartlari azalt, daha hedefli/adreslenebilir
yayinla “bosa erisimi” dusdur.

Dogrula: Reklam metninde ¢evresel iddia varsa hukuk 6n-onayi ve zorunlu
aciklamalar.

5) OOH (Ac¢ikhava)

Olg: Yiizey tipine gdre emisyon varsayimlari (OOH uyarlamasi).

Temizle: Dijital ekranlarda parlaklik/glindliz-gece programlama, yayin déngisini
kisaltma; statik tercih/yenilenebilir enerji s6zlesmeli medya sahipleri.

Dogrula: Yerel izin/standartlara uygun iddia ve gérsel kullanimi.
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6) Basili (Print)

o Olg: Tiraj ve kagit tiirline gére emisyon.
e Temizle: FSC/geri donistirilmis kagit, dijital prova, fazla tiraji dlistirme.
e Dogrula: Eko-etiket/sertifikalarin glincel ve dogrulanabilir olmasi.

7) Radyo / Audio / Podcast

Olc: Yayin/sunum agina gére tahmini emisyon.

e Temizle: Dinamik yerlestirme ile frekans tavani; gereksiz yeniden yayini azaltma;
uygun bit-rate.

e Dogrula: Sponsorluk metinlerinde abartili gevresel ifade yok.

8) Prodiiksiyon (tim kanallarin ortak alani)

e Olc: Cekim/kurgu/lojistik icin prodiiksiyon karbon hesaplamasi.
e Temizle: Uzaktan/hibrit cekim, lokasyon sayisini ve ekipman/seyahati azaltma,
varliklari yeniden kullanma.

e Dogrula: Sertifikali tedarikgi ve izinler; strdirulebilirlik iddialarina kanit dosyasi.
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